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Normas generales
de uso de la marca

N U E S T R O  L O G O T I P O

Es la síntesis del servicio que ofrecen los autobuses:
MOVILIDAD, CONEXIÓN Y CERCANÍA.

El símbolo que antecede a la palabra combina la silueta de un 
autobús con la letra “E”, evocando movimiento e identidad de país. 
Esta fusión gráfica convierte el icono en un emblema de unión entre 
personas y territorios, un reflejo visual del propósito de la red:
conectar lugares y personas.

Respecto al color, nos inspiramos en los utilizados para ABONO 
ÚNICO. Por un lado, encontramos el verde bosque que transmite 
solidez, equilibrio y conexión. Por otro, el turquesa brillante, que 
aporta frescura, innovación y dinamismo, reforzando la idea de una 
marca cercana, actual y orientada al futuro.

La tipografía redondeada y moderna refuerza la accesibilidad y el 
carácter humano de la marca, proyectando una imagen amable y 
contemporánea.

En conjunto, el logotipo representa una metáfora visual del 
encuentro, del viaje que une a las personas con sus destinos y con 
quienes más quieren.
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T I P O G R A F Í A S

QUICKSAND MEDIUM
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890€#@

QUICKSAND BOLD
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890€#@
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U S O S
I N C O R R E C T O S

Cambios de colores Modificación de proporciones
de los elementos Distorsión horizontal

Distorsión vertical Redistribución de elementos Cambios de tipografía
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U S O  E X C L U S I V O  D E  L A  M A R C A
E N  V I N I L A D O  D E  A U T O B U S E S2

Las directrices de las siguientes páginas son genéricas, 
y tratan de crear espacios comunes con los que vinilar
de manera uniforme toda la flota de autobuses,
pero cada modelo de autobús o cada troquel es diferente,
pudiendo encontrar siempre elementos que dificultan la visibilidad 
o zonas no vinilables.

Por lo que deben ser tomadas con la libertad suficiente
para disponer los elementos de tal manera que
prevalezca siempre la correcta lectura y la limpieza, 
procurando mantener el espiritu de la norma. 
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en vinilado de autobuses V I S T A

G E N E R A L
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en vinilado de autobuses D E S G L O S E  D E  E L E M E N T O S

U S A D O S  E N  E L  V I N I L A D O

Logo Buses Logo Ministerio

Color de fondo del autbús Color de fondo del vinilo
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en vinilado de autobuses C O L O R E S

U S A D O S

V E R D E
B O S Q U E

T U R Q U E S A
V I B R A N T E

Pintura bus y color elementos del Vinilo
(Logo Bus.es y Ministerio)

Color de fondo del Vinilo
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en vinilado de autobuses C O N S T R U C C I Ó N

F R O N T R A L

La parte frontal del autobús queda
reservada para un vinilo de corte 
del logotipo principal en
sus colores primarios.  
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T R A S E R A  +  L A T E R A L E S

Los vinilos laterales y traseros, son una composicion, del fondo azul corporativo, la representación del mapa de red de carreteras y 
los logos de Buses (versión negativa) y Ministerio.

Los tres vinilos deben tener continuidad los unos con los otros, de tal manera que el mapa parezca que envuelve toda la parte trasera 
del autobús.



Uso exclusivo de la marca
en vinilado de autobuses D I M E N S I O N E S  Y  P R O P O R C I O N E S

D E  L O S  E L E M E N T O S  D E L  F R O N T A L

A

B

1 / 3  B

1 / 4  A

El logotipo debe tener una anchura
de aproximadamente 1/3 del ancho
del frontal del autobus (sin contar
los espejos retrovisores).

Dividiendo el alto del frontal del 
autobús en 4 partes (sin contar
las ruedas), el logo debe
situarse en el último cuarto,
centrado horizontalmente con 
el ancho del autobús. 
 

EN NINGUN CASO LOS DISEÑOS
PUEDEN DEFORMARSE. 
TANTO LOS LOGOS COMO EL
FONDO DEBEN SIEMPRE ESCALARSE
NUNCA DEBEN PERDER SUS
PROPORCIONES ORIGINALES.
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D E  L O S  E L E M E N T O S  D E  L A  T R A S E R A

A

B

3 / 5  B

1 / 6  A

1 / 6  A

El logo de Buses debe tener un 
ancho de 3/5 partes del ancho total 
del autobús. Y si dividimos el alto del 
autobús en 6 partes se dispondrá en 
la segunda sexta parte, centrado 
horizontalmente con el ancho del 
autobús y verticalmente con el ancho 
de su cuadrícula.

El logo del Ministerio debe tener 
también un ancho de 3/5 partes del 
ancho total del autobús. Y se 
dispondrá  en la cuarta sexta parte, 
centrado horizontalmente con el 
ancho del autobús y verticalmente 
con el ancho de su cuadrícula.

El logo del Operador debe tener 
también un ancho de 3/5 partes del 
ancho total del autobús. Y se 
dispondrá en la quinta sexta parte, 
centrado horizontalmente con el 
ancho del autobús y verticalmente 
con el ancho de su cuadrícula.

EN NINGUN CASO LOS DISEÑOS
PUEDEN DEFORMARSE. 
TANTO LOS LOGOS COMO EL
FONDO DEBEN SIEMPRE ESCALARSE
NUNCA DEBEN PERDER SUS
PROPORCIONES ORIGINALES.

1 / 6  A
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D E  L O S  E L E M E N T O S  D E  L O S  L A T E R A L E S

OPERADORA

Vamos a tomar como medida de referencia la del alto del autobus (A).

• El fondo debe ocupar 4/5 del alto del autbús en la parte superior siendo más pequeño en su parte inferior formando un ángulo de 11,46o 

• El logo de Buses debe tener un ancho de 2/5 partes del alto total del autobús. Y se dispondrá en la segunda quinta parte del alto del autobús. Centrado 
verticalmente dentro de su cuadrícula

• El logo del Ministerio debe tener también un ancho de 2/5 partes del alto total del autobús. Y se dispondrá en la tercera quinta parte del alto del autobús. 
Centrado verticalmente dentro de su cuadrícula.

1/
5

 A

EN NINGUN CASO LOS DISEÑOS PUEDEN DEFORMARSE. TANTO LOS LOGOS COMO EL FONDO DEBEN
SIEMPRE ESCALARSE NUNCA DEBEN PERDER SUS PROPORCIONES ORIGINALES.

1/
5

 A

1 1 , 4 6 O

2 / 5  A



¡Gracias!


